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Einleitung

Grundregeln der Gestaltung

Als erfolgreiches und effizientes Marketinginstrument stellt die
Audi driving experience einen unvergleichlichen Erlebnisfaktor
dar, der die Markenwerte optimal widerspiegelt und zur Star-
kung des Images beitragt.

Die Veranstaltungen der Audi driving experience liefern ein-
drucksvolle und unvergessliche Momente - ob progressive Effi-
zienztrainings, anspruchsvolle Fahr- und Sicherheitstrainings,
auBergewdhnliche Erlebnistouren oder sportliche Rennstre-
ckentrainings. Audi driving experience steht fiir Dynamik,
Leidenschaft und Faszination.

Alle wesentlichen Kommunikationsmittel von der Werbung bis
zur Ausstattung des Veranstaltungsortes sind durch diese
Merkmale gepragt und werden so charakteristisch in ihrem
Erscheinungsbild bestimmt.

Diese Richtlinie stellt die Gestaltung vor und erklart im Detail
den Umgang mit der Wortmarke.

Die wichtigsten Regeln und Hinweise fiir den visuellen Auftritt
der ,Audi driving experience*:

> Die Wortmarke ,,Audi driving experience*
Grundsatzlich werden Wortmarken wie die Audi Tagline
behandelt. Die rote Raute und der Schriftzug ,, Audi driving
experience” bilden eine feststehende Einheit.
Der rote ,,Audi“ Schriftzug wird in dem Schriftschnitt Audi
Type Extended Bold und ,driving experience” in Extended
Normal wiedergegeben.

» Produktion
Fiir den Druck der Wortmarke stehen EPS-Dateien in
Sonderfarbe und 4C-Skalenfarbe fiir PC und Macintosh
zur Verfiigung.

A Audi
driving experience



Die Wortmarke

a

Die Wortmarke ,, Audi driving experience

Varianten
> Die Wortmarke ,,Audi driving experience” wird ausschlieBlich - H . .

in der Audi Type Extended gesetzt. 'Au d I d rIVI n g eX p e rl e n Ce
» Sie wird in der Regel einzeilig gesetzt. Bei Bedarf kann sie

auch zweizeilig gesetzt werden und steht dann immer links-

biindig.

» Sie erscheint in einheitlicher Schreibweise und beginnt immer ' Au d i

mit der Raute und dem roten Audi Schriftzug. . . .
» Die Wortmarke gibt es in zwei Varianten: mit einer empfohle- d Fivin g ex p e ri e N C e
nen und einer frei wahlbaren SchriftgréRe.
» Die Raute wird immer in einem fest definierten Abstand zur
Wortmarke gesetzt - ihre GroRe ist ebenso fest definiert und
andert sich proportional mit der Wortmarke.
> Mit dem Markenzeichen konkurrierende Logos oder Produkt-
markenzeichen werden nicht eingesetzt.
» Sie ist fiir unterschiedliche Hintergriinde definiert.

A Audi
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hellem Grund Audi_de_SC_pos.eps Audi_de_4C_pos.eps

auf schwarzem

. . bzw. dunklem Audi_de_SC_neg.eps Audi_de_4C_neg.eps
dr|V|ng eXper‘Ience Untergrund
HAUdI auf rotem

d rivi ng eXperience Untergrund Audi_de_W.eps

de ,,driving experience*

SC Sonderfarbe

4C 4C Skalendruck (Vierfarbdruck)
W negativ weiBe Version



1.2 Farbvarianten PANTONE Black

» Bei einer Anwendung in 4C/SC wird ,,Audi“ und die Raute ;Z';'é;‘g/glonoo
in Audi Rot (CMYK 0/100/90/0 bzw. PANTONE® 032C), der RAL 9005

Folie Avery 900: 901 black
3M Scotchcal: SC 50-12 Black

Zusatz ,driving experience” in Schwarz oder Weil3 gesetzt.
» Auf roten Flachen wird die Wortmarke in WeiB abgesetzt.

Die Audi Markenfarben bilden den bevorzugten Hintergrund PANTONE 032C
o . . « CMYK 0/100/90/0
fir die Wortmarke ,,Audi driving experience®. RGB 245/5/55
RAL 3028

Folie Avery 900: 906 medium red
3M Scotchcal: SC 50-475 Rubin Red

CMYK 0/0/0/0

RGB 255/255/255

RAL 9010

Folie Avery 900: 900 white
3M Scotchcal: SC 50-10 White

/7 Audi
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Einfarbige Umsetzung der Wortmarke



1.3

1.4

Die ,,Audi driving experience* Wortmarke im Kontext der
Audi Ringe

> Bei einer Ringbreite von 30 mm betrdgt der empfohlene
Schriftgrad 12,3 pt mit Laufweite O und Zeilenabstand
110 %.

» Die SchriftgréBe und die Raute dndern sich proportional mit
der RinggroRe.

» Die Wortmarke positioniert sich in jedem Fall in einem hori-
zontalen oder vertikalen Bezug zu den Ringen.

» Die Wortmarke ist bei einem horizontalen Bezug an den Ring-
Innenkanten ausgerichtet.

> Die Wortmarke steht mit mindestens einer Ringbreite
Abstand links, rechts oder unter den Audi Ringen.
Die praferierte Position ist jedoch links neben den Ringen.
Falls ein horizontaler Bezug z.B. aus Platzgriinden nicht
maoglich ist, kann die Wortmarke auch darunter stehen.

» Wenn die Wortmarke darunter steht wird sie an der Ring-
AuBenkante ausgerichtet, um einen optischen Ausgleich zu
erlangen.

Schutzzone

» Eine fest definierte Schutzzone um das Markenzeichen
betont seinen Wert.

> Die Schutzzone um die Ringe betradgt eine Ringhdhe.

> Im Bereich der Schutzzone diirfen keine anderen Elemente
positioniert werden.

'Audi ( ) 'Kua|
driving experience driving experience

AV Audi
driving experience

Positionierung links, bzw. rechts neben den Ringen;
Mindestabstand: eine Ringh6he
Sonderfall: Positionierung unter den Ringen

A Audi
driving experience

Sonderfall: Positionierung unter den Ringen.
Ausrichtung Raute an AuBenkante Ringe
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Produktion

2.0 Anwendungsbeispiele

2.1

Kleidung

Grundregeln fiir die Gestaltung der Kleidung:

> Es kommen ausschlieBlich die Audi Markenfarben zum
Einsatz.

» Die Audi Ringe stehen auf der linken Brust, die Raute mit der
Wortmarke ,Audi driving experience“ auf der rechten.

> Die Wortmarke ist an den Ring-Innenkanten ausgerichtet.

> Die Audi Ringe werden in 50 mm Breite plaziert.

» Bevorzugt werden die Audi Ringe und die Wortmarke
,Audi driving experience® in der gleichen Prozentzahl
eingesetzt.

Einsatz der Vorlagedateien auf T-Shirts

> Auf WeiB
Wortmarke: Audi_de_SC_pos.eps
Markenzeichen: Audi-Rings.eps
Umsetzung in Pantone 032C und Schwarz

> Auf Rot
Wortmarke: Audi_de_W.eps
Markenzeichen: Audi-Rings.eps
Umsetzung in Weil

> Auf dunklen Stoffen
Wortmarke: Audi_de_SC_neg.eps
Umsetzung in Pantone 032C und Wei3
Markenzeichen: Audi-Rings.eps
Umsetzung in Pantone 032C und Weil}

& Audi
driving experience
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Stick-Logo auf Bekleidung

Grundregeln fiir die Gestaltung mit Stick-Logo:
> Bei der Bestickung der Ringe geht der erste Ringe (von
links gesehen) unten iber den zweiten und oben

unter den zweiten. Fiir die weiteren Ringe gilt dasselbe.

» Daten Audi Ringe:
Audi-Rings.eps

Stick-Schematik

A Audi
driving experience

Schematische Positiv-Anwendung auf Polo-Shirt
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2.2 Fahnen und Tischaufsteller 140 mm
Fahnen
Wortmarken kdnnen einzeln oder in Reihe gehdngt werden,
jedoch immer in Kombination mit einer Markenfahne. Deshalb
werden auf Wortmarkenfahnen keine ,,Ringe“ abgebildet.

In der Verwendung wird immer mindestens eine Wortmarken-
fahne mit einer Markenfahne zusammen aufgehangen.
Die Markenfahne steht immer als Erste in Reihenhdngung.

Audi Vorsprung durch Technik
driving experienc

driving experience

& Audi
& Audi

& Audi

Die VermaBung der Wortmarkenfahne leitet sich aus den Audi
Ringen ab. Die Wortmarke wird linksbiindig in den gesamten
Satzspiegel skaliert. Die MaRe der Satzspiegelréander entneh-

:

125 mm

men Sie der Tabelle auf dieser Seite.

Bevorzugt steht die Wortmarke Audi driving experience auf
weiBem Grund, um ein harmonisches Erscheinungsbild in Ver-
bindung mit der Markenfahne zu gewéhrleisten.

iving experience

dr

Um einen méglichst hohen Kontrast zur Umgebung bei Veran-
staltungen im Schnee zu erzielen, kann fiir die Wortmarke Audi
driving experience auch ein roter Hintergrund gewahlt werden. |

driving experience
driving experience

Audi Vorsprung durch Technik

o)
1Y)
c
9]

‘T
o)
Q
X
)
o)
c

2
|-

T

/7 Audi
/7 Audi

=
3
<
N

In der Verwendung wird immer mindestens eine rote Wortmar- 187 mm |
kenfahne mit einer Markenfahne zusammen aufgehangen.
WeiBe und rote Wortmarkenfahnen diirfen nicht gemischt wer-

eIy

den Beispielhafte Fahne 1000 x 3000 mm Anordnung der Markenfahne mit Wortmarkenahne

Details zur Produktion der Markenfahne und der Wortmarken-

fahne finden Sie in der Richtlinie ,Die Audi Markenfahne® im

Cl Portal unter Handelsplatz | Handelsmarketing | Markenfah- Satzspiegelrander 140mm oben 211,5mm oben 280mm oben
187 mm unten 282 mm unten 374 mm unten

nen. 125 mm links 189 mm links 250 mm links




Tischaufsteller

Bei den Tischaufstellern werden Wortmarken zusammen

mit den Ringen abgebildet. Zweizeilige Wortmarken werden
rechts positioniert.

Die Tischaufsteller der Wortmarken diirfen bei einem Einsatz
(Veranstaltung, etc.) nicht mit den Tischaufstellern Marke
gemischt werden.

Die MaBe der Satzspiegelrander entnehmen Sie der Tabelle auf
dieser Seite.

Bitte beachten Sie dir Produktionshinweise in der Richtlinie
,Die Audi Markenfahne* im Cl Portal unter Handelsplatz |
Handelsmarketing | Markenfahnen.

19 mm

‘ 1/2 Ringhdhe
8 21 mm
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‘ 1 Ringhdhe
‘ 42 mm
2/3 Ringhohe
28 mm
Markenzeichen 120 mm
1/3 Ringhdhe 1/3 Ringhdhe
14 mm 14 mm

Beispielhafter Tischaufsteller 150 x 250 mm

Satzspiegelrdnder 21 mm oben
28 mm unten
14 mm links
14 mm rechts (Ringe)
19 mm rechts (Wortmarke)

driving experience
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2.3 Banner

» Die Wortmarke , Audi driving experience® steht entweder Audi
auf weiBem oder rotem Grund, um ein konsistentes Erschei- ol
nungsbild zu gewdhrleisten. Die Verwendung eines roten
Banners ermdglicht eine besonders groBe Aufmerksamkeit X

driving experience —

durch den hohen Kontrast zur Umgebung (z.B. im Schnee). ‘

» AufweiBem Grund werden die Ringe in schwarz verwendet - 1/4 Ringhdhe Versalhghe 1/4 Ringhdhe
auf rotem Grund werden die Ringe und die Wortmarke ein-
heitlich in weild gesetzt. Die Raute ist nur in Outline gesetzt -
entsprechend der Datei ,,Audi_de_W.eps*“.

> Um eine mdglichst hohe Prasenz auf der zur Verfiigung
stehenden Flache zu erzielen, kdnnen, je nach Format, die

Beispielhafter Banner 4000 x 1000 mm

Abstande der Elemente zueinander wie auch zu den seit-

lichen Randern variieren. .
Wortmarke zu Ringen: Der Mindestabstand betragt eine UQUdI . m
Ringbreite. Im Ausnahmefall kann der Abstand auf eine VAL @R XSRS

Versalhdhe ,,A“ reduziert werden.
Seitenabstand: Die Schutzzone um das Markenzeichen

betragt eine Ringhdhe. Im Ausnahmefall kann der Abstand
auf eine 1/4 Ringhdhe reduziert werden.

» Die Ringe werden in der Vertikalen mittig ausgerichtet. 'Audi
driving experience

Siebdruckverfahren:
> Datei

Audi-Rings.eps Darstellung auf rotem und weiBem Grund
> Farben

Audi Rot: NCS S 0580-YS0R

Schwarz: RAL 9005 Tiefschwarz

D A Audi driving experience D

Audi-Rings.eps

» Farben
Audi Rot: 0/100/90/0 Einzeilige Darstellung fiir breite Banner
Schwarz: 40/0/0/100



2.4 Fahrzeugbeklebung

GroBen und Abstande

Die GroRe ist variabel. Das gesamte Branding ist nicht breiter
als die Vordertiir. Die Ausrichtung erfolgt von Vorne (Scharnier-
seite) und Unten (Linienfihrung des Chassis).

Die Mindestschutzzone um die Wortmarke bezieht sich in
Abhangigkeit der gewahlten SchriftgroRe auf die Versalhéhe
des ,,A“ von , Audi“.

Der Mindestabstand zur vorderen Tiirkante betrdgt eine ganze
Versalhdhe. Zu deutlich sichtbaren Kanten nach unten betrdgt

ebenfalls eine ganze Versalhdhe ausgehend von der Schriftlinie.

Der Abstand zum Tirgriff muR mindestens eine ganze Versal-
héhe betragen.

Beispielhafte Fahrzeugbeklebung

driving experience

L7 Audi
driving experience
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Platzierung auf dem Fahrzeug

Um ein Uberbranding zu vermeiden, erfolgt die Anbringung der
Wortmarke ausschlieBlich auf den beiden (Vorder-)Tiren der
Fahrzeugseiten.

Sie beginnt jeweils am vorderen Rand der Vordertir und sollte
als Richtwert nicht breiter als die Vordertir sein.

Die Wortmarke wird parallel zur Linienfiihrung des Fahrzeuges
ausgerichtet. Diagonal iber das Fahrzeug laufende oder paral-
lel zum Fahrzeugboden ausgerichtete Anbringungen sind nicht
zugelassen. Auch Motorhaube und Heck sollen nicht beschriftet
werden.

Weitere Gestaltungelemente - wie werbliche Botschaften oder
Logos - sind auf den Fahrzeugen nicht vorgesehen.

Dos

A Audi driving experience

< A¥ Audi driving experience
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Produktion

Ausfithrungsqualitat

Alle Fahrzeugbeschriftungen werden im Sinne eines hoch-
wertigen Erscheinungsbildes als Einzelelemente bzw. -buch-
staben ausgefiihrt, niemals als bedruckte Vollfldchenfolie.

Farbdefinition der Klebefolien

Die fiir die Audi Fahrzeugbeschriftung relevanten Folienfarben
sind aus dem Farbfacher 3M™ Scotchcal™ Graphic Film Series
50 definiert. Diese Folien eignen sich besonders gut fiir den Ein-
satz von Fahrzeugbeklebungen.

Der Schriftzug ,,Audi“ und die Raute werden in Rot (Referenz:
PANTONE® 032C) gesetzt, ,driving experience” in Schwarz.

Fir den Fall, dass das Fahrzeug keine helle oder weie Grund-
farbe hat, kann der Schriftzug , driving experience” in WeiR
gesetzt werden.

PANTONES 032C  SC50-475 Rubin Red
PANTONE® Black SC 50-12 Black (Text bei heller Fahrzeugfarbe)
Wei SC 50-10 White (Text bei schwarzer/dunkler Fahrzeugfarbe)

14



Die wichtigsten Regeln

» Grundsatzlich werden Wortmarken wie die Audi Tagline behandelt.

Grundsatzlich Seite 3
» Die Wortmarke und die Raute bilden eine feste Einheit.
» Die ,,Audi driving experience” Wortmarke wird ausschlieBlich in der Audi Type Extended gesetzt.
Typografie » Audi wird grundsatzlich in der Audi Type Extended Bold abgesetzt. Seite 4
Der Zusatz ,driving experience” in der Audi Type Extended Normal.
Farbigkeit » Die ,,Audi driving experience” Wortmarke steht bevorzugt auf einem Hintergrund aus den Markenfarben, Seite 5

andersfarbige oder unruhige Hintergriinde sind zu vermeiden.




Downloads

Digitale Vorlagen und weiterfiihrende Informationen
erhalten Sie Giber das Cl Portal im Internet.

URL: www.audi.com/ci

Bereich: ,Corporate Branding | Wortmarken"

Allgemeine Hinweise

Verantwortlich fiir den Inhalt:
AUDI AG

Brand Strategy /

Corporate Identity

85045 Ingolstadt

Hinweis:

Die Wiedergabe von Farben kann je nach Ausgabegerat
variieren. Die Abbildungen sind nicht farbverbindlich
und teilweise verkleinert bzw. vergroRert dargestellt.
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